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1 INTRODUCAO

As questbes ambientais vém preocupando cada vez mais governos e
sociedade. A nova onda de preocupacao surgiu a partir da urgéncia por tratar temas
ambientais em resposta as mudancas climaticas. A midia busca se adaptar®
(Mendonca, 2009) e o jornalismo acompanha essa tendéncia com uma frequente
especializacéo de profissionais nessa area.

Observa-se que existe a tendéncia de muitos dos que trabalham nesse setor,
serem também ambientalistas. Isso modifica sua percepcédo diante dos fatos e
confere uma responsabilidade maior na forma de tratar a informacdo. Para
denominar esse tipo de atuacdo, busca-se nesse projeto a caracterizacdo do
conceito de Jornalismo Ativista, no qual o jornalista se envolve e participa, toma
parte daquilo que é a matéria-prima de seu trabalho. Essa participacdo torna o
jornalismo mais cidadao, ator dos acontecimentos no sentido de ndo apenas apontar
0s problemas, mas buscar e fazer parte das solucdes.

O projeto tem duas bases, o conceito de Jornalismo Ativista para o fazer
jornalistico e o meio no qual se busca disseminar esse conceito.

Para o meio, busca-se desenvolver um modelo de WebTV, um canal de
televisdo para a internet, que aborde tematicas ambientais a partir do conceito de
Jornalismo Ativista.

O porgué de se eleger a internet para o projeto vem da necessidade de uma
proposta solida e reflexiva para o jornalismo em video para a internet. Ao observar a
forma como a TV convencional usa a internet - da mesma forma como 0s primeiros
jornais impressos disponibilizavam seu contetdo sem maiores preocupagdes com
formato adequado i vejo uma urgéncia em experimentos nessa area. A TV
convencional busca certo nivel de interacdo com a internet, mas os programas para

a webTV ainda estdo muito presos ao formato convencional de televisao.

1

Em mat ®ia publicada em novembro de 2009 no site F
seguem tend°ncia mundial e investem em programas qu
ajornalistaOlivi a Mendon-a afirma: ADepois das ineg8veis ev

descaso com o planeta, pensar no futuro do lugar onde habitamos entrou para pauta do dia. Ea TV

passou a ter um papel fundamental, ao inserir em sua programacao atracéesvol t adas para o t e
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tendencia-mundial-investem-em-programas-que-tem-meio-ambiente-a-sustentabilidade-como-tema-
914741322.asp>



Com base nessas observacdes, o projeto foi desenvolvido para fazer uma
andlise empirica, critica e reflexiva, e para experimentar um modelo buscando
formas que funcionem bem para a webTV.

Em relacdo a base conceitual, o Jornalismo Ativista busca se definir a partir
de movimentos que surgiram da propria internet i Jornalismo Participativo, Cidadao,
Colaborativo i e do envolvimento dos jornalistas com o ambientalismo e o ativismo,
o que influencia muito na qualidade do trabalho e no aprofundamento das questdes
gue se reporta. Sendo assim, 0 ambiente internet, com suas caracteristicas que 0
tornam propicio a demanda colaborativa, se torna o ideal para abrigar o primeiro
projeto experimental dentro do conceito Jornalismo Ativista.

Os programas ambientais tem tido mais destaque na TV a cabo. E o caso de
Toxic, de lingua inglesa, que passa nas quintas as 23h30 na MTV Brasil, Cidades e
Solugdes (as quartas, 23h30m), na Globo News e no canal Animal Planet, Mundo
Natural (quintas, as 10h) e Novos Herdis (segundas, as 9h).

Na TV aberta, observa-se o pioneirismo do programa Globo Ecologia, no ar
ha 20 anos, que apresenta linguagem didatica e € apresentado por um ator jovem
em um horario ndo muito satisfatério para 0 que aparenta ser seu publico alvo
(jovens) .

As reportagens apresentadas em jornais de cobertura geral sdo, com
algumas excecdes, travadas e burocraticas na medida em que cumprem com a
tarefa de informar - na maioria das vezes de forma superficial e descontextualizada,
sem cuidado com conceitos corretos -, mas nao de formar, nem de provocar
reflexdo, muito menos a de estimular a cidadania.

Apesar disso ha uma busca por melhorar o conteido, como destaca o gerente
de programacdo do canal Futura, Jodo Alegria, em trecho da matéria citada
anteriormente (Mendonca, 2009) "No canal Futura temos uma agenda ambiental
muito presente. E 0 "Globo ecologia" € nosso principal programa. Nosso objetivo é
sair da abordagem gen®rica e nos aprofundar

Observa-se que ha demanda para o produto apresentado nesse projeto. E
principalmente uma demanda urgente por uma nova linguagem. Nesse sentido, 0s

fatores que caracterizam o Jornalismo Ativista serdo discutidos e experimentados

> O programa vai ao ar aos sabados as 6h50 na Globo, tendo repeticdes nas emissoras de sinal
fechado Globo News (10h05m) e Futura (15h30m)



para que se desenvolva um modelo eficiente de comunicacdo na area ambiental e

se enxergue formas diferentes de lidar com os assuntos dessa area.

2 APRESENTACAO

EcoAtitude é um programa de televisdo para a internet. Mais que isso,
EcoAtitude é jornalismo em acdo. Guiado pelo conceito de Jornalismo Ativista, o
programa aborda temas socioambientais e busca participar de solucdes cidadas

para os problemas ao invés de apenas reporta-los.

Porque tratar de temas socioambientais?

As questdes ambientais vém preocupando cada vez mais governos e
sociedade. A nova onda de preocupacao surgiu a partir da urgéncia de respostas
efetivas as mudancgas climaticas. Com o conhecimento cada vez mais disseminado
nessa area, as pessoas estdo percebendo que as questdes ambientais nunca estéao
isoladas, €é preciso um conhecimento interdisciplinar, de sociedade, cultura,
economia e historia, entre outros, para tratar o assunto coerentemente. A midia
busca se adaptar e o jornalismo acompanha essa tendéncia com uma frequente

especializacdo de profissionais nessa area.

O que é Jornalismo Ativista?

Jornalismo Ativista € uma forma de fazer jornalismo com protagonismo,
participacdo e envolvimento do profissional. O jornalista que se envolve com a sua
pauta desenvolve uma responsabilidade maior com a informacéo, e busca solugdes
cidadas para os problemas ao invés de apenas reporta-los na tentativa de se obter
isencdo e imparcialidade. Neste projeto, o conceito foi desenvolvido especialmente
para discutir, no jornalismo ambiental, a atuacdo do jornalista que também é ativista

e prefere deixar esse envolvimento claro para o publico.



3 JUSTIFICATIVA

Com o aumento da procura por informacdes ambientais frente a crescente
valorizacdo de praticas de conservacdo e educacdo, os jornalistas vém se

qualificando para suprir a demanda.

No circulo do jornalismo ambiental se observa o envolvimento do profissional
no movimento ambientalista, 0 que o torna, por vezes participante das acbes que

tem a funcéo de narrar.

Na televisdo h&d cada vez mais uma valorizagdo do envolvimento do
profissional com o assunto reportado, com uma postura mais critica, e por vezes
opinativa para a busca de solucdes, de proximidade com o espectador e de uma

postura mais cidada.

O uso do video na internet contribui para disseminar informacgdes veridicas,
feitas no local, de forma a mostrar a realidade como ela €, mesmo com a edi¢éo, o
usuario pode ter acesso a informacdo do jeito que ela foi presenciada por
testemunhas oculares. Isso vem contribuindo para desmistificar a visdo de que os
grupos ativistas s«o radicais fAecochmiaos o0,
uma vez que o usuario pode ver o problema ocorrendo em frames, ao invés de

apenas ver a versao oficial na grande midia, ler o relato ou ver fotos estaticas.

Na internet a facilidade com que pessoas comuns produzem e disponibilizam
seus proprios videos, mostra a crescente adeséo a esse tipo de midia. Em relagéo a
essa demanda, a televisdo como a conhecemos ainda ndo possui um modelo
eficiente que integre as possibilidades da internet, embora faca experimentos, as
vezes acertados, outras vezes equivocados. Mesmo a webTV ainda est4 numa fase

experimental, tendo pouca diferenca no contetdo em relacdo a TV convencional.

Esse projeto busca discutir e experimentar novos formatos de linguagem e
postura e niveis de envolvimento para o telejornalismo em um modelo para uma
producdo diferenciada. O objetivo € desenvolver um projeto editorial para um
programa de TV para internet, webTV, com reportagens dentro das propostas de um

"Jornalismo Ativista".



A proposta de se discutir um novo formato vem da necessidade do jornalista-
ambientalista assumir a responsabilidade pela divulgacao de informacgdes corretas e
desfazer os mitos que sdo muitos no jornalismo ambiental. O conceito de Jornalismo
Ativista pode contribuir para o Jornalismo em geral provocando uma reflexdo no
fazer jornalistico, na responsabilidade que o profissional assume ao tratar e repassar
as informagdes e na fungéo de informar corretamente a sociedade para contribuir de

fato para o bem comum.

A sociedade, por sua vez, pode enxergar no jornalista-ativista um cidadao que
busca solucbes e nédo apenas reclamacgdes para os problemas que surgem. ISso
contribui para provocar uma postura de protagonismo nas pessoas, de agir, € nao

simplesmente reclamar, frente as dificuldades.

4 OBJETIVOS

4.1 Objetivo Geral

Produzir um programa televisivo jornalistico ambiental para a web, semanal
com duracdo de 30 minutos, com formato e linguagem desenvolvidos dentro do

conceito de Jornalismo Ativista.

4.2 Objetivos Especificos

4.2.1 Propor um conceito novo, o de Jornalismo Ativista,;

4.2.2 Tratar questbes socioambientais de forma especializada, aprofundada e

critica, com linguagem desenvolvida dentro do conceito de Jornalismo Ativista;

4.2.3 Apresentar uma proposta solida e profissional de programa em video para a

internet.



5 REFERENCIAL TEORICO

Os temas ambientais vém ocupando um espaco cada vez maior nha
sociedade, como destaca Lickman (2007: 11):

Em uma das coletdneas mais recentes de textos assinados por estudiosos
da area da educagdo ambiental, encontramos a mengéo ao noticiario sobre
meio ambiente em trés dos oito artigos, entre 0s quais destacamos um
trecho de Soffiati (2002, p . 41) :
indiscutivel a existéncia de uma crise ambiental planetéaria na atualidade.
Seus sintomas mais conhecidos e abrangentes figuram com frequéncia
cada vez maior nas paginas dos jornais, dos periédicos especializados e

dos | ivroso.

Esse interesse se intensificou a partir dos movimentos ambientais dos anos
1970, tendo sido marcado fortemente pela conferéncia mundial Eco 92 realizada no
Rio de Janeiro. Recentemente, 0 movimento contra o Aquecimento Global vem
motivando alternativas e envolvendo cada vez mais pessoas, empresas, governos e

instituicbes nas causas ambientais.

Paralelamente cresce o individualismo capitalista que n&o contribui em nada
com a solucédo dos problemas ambientais globais.

Com o passar do tempo a humanidade vai afirmando uma consciéncia
individual. Paralelamente, cada vez mais vai deixando de se sentir integrada
com o todo e assumindo a nocdo de parte da natureza. Nas sociedades
atuais o ser humano afasta-se da natureza. A individualizacdo chegou ao
extremo do individualismo. O ser humano, totalmente desintegrado do todo,
ndo percebe mais as relagdes de equilibrio da natureza. Age de forma
totalmente desarmdnica sobre o ambiente, causando grandes desequilibrios
ambientais [...] (GUIMARAES, 1998, p. 12).

Apesar das campanhas que dizem que cada um pode contribuir com um
pouco, fazendo a sua parte, sabemos que esse tipo de atitude, alimentada por
discursos globalizantes, ndo produz os resultados necessarios para sanar 0S
problemas ambientais. Faz-se necessario ampliar a participagdo coletiva e o

jornalismo pode contribuir para isso.

iRef



Miriam Santini Abreu (2006: 159) afirma que "o jornalismo ndo deve insistir
nestes gestos de interpretacdo que querem formar uma consciéncia ambiental a
partir de discursos globais”, como o discurso do “"pensar globalmente e agir
localmente”, muito difundido no chamado "marketing verde, mas que nao contribui
para solucionar a raiz dos problemas ambientais. Para ndo cair nesse tipo de
discurso, o "jornalismo precisa formar uma consciéncia critica, buscando, na
singularidade dos lugares, nas particularidades do espaco geografico, a

singularidade da narrativa e das experiéncias humanas"”. (Abreu, 2006 : 159)

Além disso, é importante apostar na "busca permanente de aperfeicoamento
da qualidade da mensagem ambiental veiculada pelos meios de comunicagéo de
massa" (Ramos, 1995: 156 apud Abreu, 2006: 79).

Como exemplo disso temos a quantidade de mitos que surgem em torno de
determinados assuntos que, tratados levianamente e seguindo uma tendéncia
comercial de se tratar a informagé&o, acabam por confundir mais do que esclarecer a
populacdo. O desconhecimento de repérteres e editores faz com que conceitos
como reciclagem e desenvolvimento sustentavel sejam usados de forma

equivocada.

Leff (2001: 68) apud Abreu (2006: 67) questiona a forma como os discursos
sdo utilizados para confirmar o discurso do desenvolvimento sustentavel que
segundo o autor "busca gerar um consenso e uma solidariedade internacional sobre
0s problemas ambientais globais, apagando interesses opostos das na¢des e grupos
sociais em relacdo ao usufruto e manipulacao dos recursos naturais para o beneficio

das popula¢des majoritarias e grupos marginalizados da sociedade".

O discurso internacionalizado é amplamente utilizado pela midia o que acaba
por afastar a populagdo dos problemas locais com resultados desfavoraveis tanto

em nivel local quanto global.

Santos (1992: 101) apud Abreu (2006: 67) afirma que a mediagcdo da midia no
discurso ambiental "conduz, ndo raro, a doutorizacdo da linguagem, necessaria para
ampliar o seu crédito, e a falsidade do discurso, destinado a ensombrecer o

entendimento".

O conceito de sustentabilidade passou a ser utilizado pelas assessorias de

imprensa e marketing de empresas com o0 objetivo claro de criar uma "imagem



verde" para a empresa, criando realidades fora do contexto que acabam
confundindo e desacreditando questbes ambientais. Gongalves (1984: 30-31) apud
Abreu (2006: 67), afirma que os discursos "ndo podem ser compreendidos fora do

contexto onde foram produzidos".

Na maioria dos casos a sustentabilidade é s6 na imagem e um repdérter um
pouco mais atento percebe isso ja no release enviado. Mas, devido a falta de
especializacdo, alguns reporteres acabam caindo no discurso dessas empresas e
proliferando erros e mitos. De acordo com Abreu (2006: 79) "é relevante refletir
sobre o jornalismo e sobre como essa forma de conhecimento da realidade
textualiza o discurso do meio ambiente" para que a mensagem seja passada com

qualidade e credibilidade.

Essa falha na cobertura também se deve a falta de uma editoria ambiental ou
mesmo pautas ambientais relevantes nos meios massivos. Mesmo um programa
especializado como o Globo Ecologia trata dos temas superficialmente com uma
equipe ndo muito especializada. Isso acaba afetando a qualidade da informacéo e

prejudica a credibilidade do jornalista ambiental.

Abreu (2006:77) cita a pesquisa de Ramos (1995) sobre a cobertura
jornalistica da Conferéncia Rio-92 para mostrar 0os equivocos da imprensa na época
que tratou o tema "como se fosse moda, e dissociada de um contexto politico, social
e ideoldégico, além de supervalorizar a dimensdo global dos desequilibrios

ambientais, negligenciando a dimenséo regional e a local".

No circulo do jornalismo ambiental se nota uma tendéncia do profissional ser
também um ambientalista, por vezes tornando-se um protagonista das a¢cfes que
tém a funcdo de narrar. Esse envolvimento levanta questes como "0 espaco
jornalistico que a midia da ao assunto, a "objetividade" da noticia quando o
profissional também €& militante na area, a necessidade de verbas publicas para
veiculos de comunicacdo que se dedicam ao assunto e a pertinéncia ou nao de a

midia ser instrumento de educacdo ambiental". (Abreu, 2006: 77)

Foi observando esse envolvimento e tomando parte dele que passei a
denomina-lo de Jornalismo Ativista, quando se alia o fazer jornalistico ao ativismo
ambiental. A partir de praticas que ja ocorrem, passei a observar e caracterizar o que

seria 0 Jornalismo Ativista.
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Dos autores consultados, Henriqgue Antoun (2001) no artigo Jornalismo e
ativismo na hipermidia, e Kelly Cristina Prudencio (2006) em sua tese de doutorado
Midia Ativista, foram os que mais se aproximaram de um conceito para Jornalismo
Ativista. Buscando reunir fontes e propor esse novo conceito, redigi 0 ensaio
Ciberativismo e blogs como elementos de transformacdo do Jornalismo. (Santos,
2008)

Com essas observacgles, procurei determinar algumas caracteristicas para
uma proposta soélida. Uma caracteristica marcante é que o Jornalismo Ativista é feito
com paixao. Ndo é mais uma etiqueta burocratica, mas uma necessidade. Quando o
jornalista se envolve e participa, toma parte daquilo que € a matéria-prima de seu
trabalho e deixa de ser apenas um mediador, um filtro para se tornar também um
participante, pois antes de ser jornalista ele € cidaddo. "O jornalista que esta
disposto a entrar nessa parceria pode se tornar um ativista, por vezes tomando sua
profissdo por causa e chegando ao amago da funcao de representar a voz do povo;

€ um resgate de uma das funcdes do jornalismo”. (Santos, 2008)

Antoun (2001) faz uma defesa apaixonada desse jornalismo concluindo que o
abandono da isen-«o0o jornal2stica n«o preju

evidente ades«o ao acontecimento se faz par

Prudencio (2006: 150) define como jornativistas os "ativistas que utilizam o
cbdigo legitimado do jornalismo para construir um outro sobre e contra ele". A autora
destaca ainda que "a principal justificativa dos ativistas para a criacdo de sua midia é
a negligéncia e a superficialidade da cobertura jornalistica". (2006: 127) A critica

reforca a necessidade de uma linguagem que aproxime jornalistas e ativistas.

Essa necessidade de envolvimento dialoga com as demandas surgidas com a
web como o Jornalismo Participativo, Jornalismo Cidaddo, Jornalismo Colaborativo
ou Jornalismo Open Source. Elas trazem um novo modelo que ndo se baseia no
mito da objetividade e da isencédo, que provocam certo distanciamento do reporter,
mas na pluralidade de vozes e na participacao efetiva do jornalista ndo apenas como
um mediador, mas como agente da noticia em um "Jornalismo Ativista", uma mistura
efetiva de jornalismo e cidadania. Nesse sentido, o jornalismo ativista assume seu
lado, sem perder a critica, deixando de lado os artificios que tentam legitimar um

discurso parcial com técnicas jornalisticas, como relata Beatriz Becker In Pereira et
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al (2006: 70) "os noticiarios utilizam jogos de sentido que resultam numa pretensa
objetividade e no mito da imparcialidade".

Esses movimentos tém sua importancia ao recuperar a funcéo jornalistica de
ser um agente transformador da sociedade, contribuir para solucionar os problemas
que rendem suas pautas, em vez de simplesmente relata-los. Também se destaca
na programacéo da TV aberta o programa da rede Bandeirantes, A Liga, com um
formato jornalistico cidaddo, porém executado por artistas, o que, por vezes,
compromete a linguagem e o contetdo, carecendo de critica no tratamento do

conteudo e das fontes.

Segundo dados do IBGE (Crocomo, 2006, p.111), a televisdo esta presente
em 91,4% dos lares brasileiros. De acordo com dados da Pesquisa Nacional por
Amostra de Domicilios (Pnad), do IBGE, divulgados em setembro de 2009, 18
milhdes - 31% - das residéncias do pais possuem computador, mas apenas 13,7

milhdes tém acesso a rede mundial.

N&o, ndo somos maioria, numa populacédo de 190 milhdes de habitantes, 13,7
milhdes € uma minoria. No entanto é a minoria que tem mais voz, pois nela esta
inserida os formadores de opinido, populacdo com maior escolaridade e acesso a
produtos culturais. O que justifica o publico-alvo, de acordo com um dos filésofos
mais importantes do movimento ativista, Henry David Thoureau (1986: 50), a minoria

€ capaz de transformar enquanto a maioria assiste comodamente.

A rede mundial de computadores gerou uma forma mais participativa de
jornalismo que vem contaminando aos poucos 0 meio televisivo, e mais lentamente
ainda os canais de sinal aberto. Programas do tipo em que o0 apresentador, que nem
sempre é jornalista, se envolve na matéria, existem em maior numero na TV por
assinatura. Como Toxic, que passa has quintas a noite na MTV Brasil e Animal
Planet, ambos de lingua inglesa. Na TV aberta, ha alguns poucos exemplos e, por
vezes, algumas reportagens isoladas dentro de programas jornalisticos. Um
programa que se pode citar € o Profissdo Reporter, da Rede Globo que, por focar as
reportagens nos relatos de pessoas sobre um fato, e ndo em um fato em si, acaba,
por vezes, envolvendo o repdérter na matéria. Na TV local se pode destacar o quadro
Cidadao JA, do telejornal Jornal do Almogo, da RBS TV, no qual a jornalista Laine
Valgas elege um problema de uma pessoa ou grupo da comunidade e busca

soluciona-lo. Esse quadro tem varios problemas de linguagem, pois se embasa na
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espetacularizacdo e em grande parte seleciona problemas pessoais, nao
comunitérios, para exibir. Mas, se pode extrair dele o principio de buscar solu¢fes

para os problemas que cabe ao jornalista relatar.

Também se destaca na programacdo da TV aberta o programa da rede
Bandeirantes, A Liga, com um formato jornalistico cidaddo, porém executado por
artistas, o que, por vezes, compromete a linguagem e o conteudo, carecendo de

critica no tratamento do contetido e das fontes.

Doria (2007) destaca em seu blog um trecho do livro Cartas a um joven
periodista, escrito pelo espanhol Juan Luis Cebrian, fundador do jornal El Pais, para
fazer a pergunta que deve estar na esséncia de uma matéria ou um programa
jornalistico de TV, "para que servem jornalistas? Ou: para que serve o noticiario?".
Apesar de parecer Obvio, a pergunta leva a uma reflexdo que afirma a necessidade

de se trabalhar outra linguagem para o jornalismo ambiental na TV.
Esse projeto tem dois focos de discussao intercalados, porém distintos.

O primeiro acerca do conceito de Jornalismo Ativista, € mais tedrico. Trata
dos possiveis formatos de linguagem, postura e niveis de envolvimento na
realizacdo da reportagem. Essa discussdo é permeada pelo aumento da demanda
de guestdes ambientais e pelo surgimento de conceitos que se traduzem em maior

envolvimento do repérter na producao de contetdo.

7

O segundo foco, mais préatico, € o formato do programa em si. O melhor
layout, os efeitos de edicdo apropriados para webTV, estudo de publico-alvo e a
melhor linguagem para ele, o aproveitamento do cruzamento de midias num
contetdo de video, a ampliacdo da usabilidade dos videos na internet, trazendo
discussbes acerca do formato de TV Digital e interatividade, e a aplicacdo pratica

das discussodes.

Para buscar um formato de programa webTV, a analise da pesquisadora
Larriza Thurler (2005) sobre o Canal AlITV foi significativa. Disponivel no site
www.alltv.com.br, o canal AlITV é uma TV online exclusiva para internet inaugurado
em 2002 e analisado pela no artigo TV na Internet. E um canal de televis&o online,
com programacao variada e linguagem exclusiva para a web. A AlITV possui trés
programas com tematica ambiental, sendo a maior parte do conteido composta de

entrevistas em estudios. Em termos de formato ndo é inovador.
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Thurler analisa a interatividade de um programa especifico, o Jornal
Interativo, que vai ao ar ao vivo, de segunda a sexta. Através de um chat, os
internautas participam do programa. Essa forma de interacdo na internet ja existia no

radio no final dos anos 90.

Um desafio da interagdo hoje € saber lidar com as midias sociais, que estdo
constantemente se renovando e permitindo participacédo efetiva do usuario. Com o
twitter, os meios tradicionais tém buscado melhorar o contato com o publico que

também na medida em que se habitua as novas midias, se torna mais exigente.

O objetivo final do projeto € desenvolver um projeto editorial para um
programa de reportagens dentro das propostas de um Jornalismo Ativista com
pautas ambientais, num conceito amplo, de acordo com Farias (2006), que abrange

todo o meio em si, seja ele urbano ou natural.

Contribuiu para delimitar o projeto a um publico-alvo mais especializado, um

dos filésofos mais importantes do movimento ativista, Henry David Thoureau, que no

l ivro A Desobedi °ncia Civil, d8 as bases

indefesa quando se conforma a maioria; ndo chega nem a ser uma minoria numa

situa-«o dessas; ma s el a ® irresist2vel

(Thoureau, 1986: 50).

Entendendo que o movimento ambientalista em si, e mais ainda o ativista, é
minoritario, as bases teoricas de Thoureau sdo uma inspiracdo para que nao se
espere mudancas e revolugdes na mobilizacdo de massas, jA que essas ndo sao
mobilizaveis. Mas, que se busque qualificar uma minoria que ja é propensa a acéo,

ao ativismo.

Cabe ressaltar que sdo varios os fatores que caracterizam o Jornalismo
Ativista e eles serdo discutidos e experimentados para que se desenvolva um
modelo eficiente de comunicacao na area ambiental e se enxergue formas diferentes

de lidar com os assuntos dessa area.

Através do Jornalismo Ativista, o reporter sai de um papel passivo de
mediador ou simples interlocutor para o ativo, o de agente de transformagéo, aquele
que cumpre a funcéo social de contribuir com o desenvolvimento da sociedade. E
uma forma de justificar o Jornalismo como a voz dos grupos sociais, 0 representante

nao-eleito da sociedade.

p
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6 DESCRICAO DO PROJETO

EcoAtitude é um programa de televisdo para a internet. Mais que isso,
EcoAtitude € jornalismo em acdo. Guiado pelo conceito de Jornalismo Ativista, o
programa aborda temas socioambientais e busca participar de solucdes cidadas
para os problemas ao invés de apenas reporta-los. O projeto propde o conceito de
Jornalismo Ativista em um programa em video feito especialmente para o ambiente

multimidia da internet.

6.1 Formato

O programa tem duracdo de 30 minutos. A apresentacao é feita pelo repérter
e gravada ao ar livre, sem estudio, nem cenario pré-pronto. O site é atualizado
semanalmente com um novo programa sempre na quinta-feira as 23h, quando ele
roda ao vivo. Durante a exibicdo, a equipe permanece online no chat e no twitter
interagindo com o publico que assiste pela internet.

A edicao é dinamica e usa uma identidade visual desenvolvida especialmente
para o programa, com efeitos sonoros obtidos de mdusicas de licenca Creative
Commons. Também ha experimentos hipertextuais inseridos na edicdo dos videos,
como no quadro Contraponto e em insercdes explicativas. Estas insercdes sao feitas
para esclarecer coisas que aparecem durante a reportagem mas, que nao
necessariamente fazer parte dela, como um travessao durante uma frase: um
conceito, a atuacado de uma Ong ou grupo, um fato historico citado pela fonte, enfim,
algo que necessita de explicacdo. O recurso € utilizado para extrair aquele trecho da
reportagem a fim de ndo prejudicar a narrativa principal e, ao mesmo tempo, dar
dindmica a edigéo.

O conteudo do programa € dividido em quadros e reportagens. As
reportagens podem ser intercaladas por quadros ou divididas em trés blocos na

versao tradicional de exibicao.
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Na versédo alternativa, elas s&o exibidas inteiras. Uma das grandes
reportagens é sempre cientifica, de até nove minutos. A outra reportagem € ativista
de até nove minutos. Elas podem estar ligadas entre si por um mesmo assunto. As
pautas abordam e estimulam o ativismo e a relevancia da informacao
socioambiental. Na cientifica, busca-se especificamente desfazer mitos ambientais.

Exemplos de pautas: dendncias, crimes, irregularidades e impactos
socioambientais, como madeireiras ilegais, desmatamentos em areas de protecao,
pesca predatoria, industria fumageira, construcdoes e empreendimentos em areas de
protecdo, lancamento irregular de esgoto, caca de animais ameacados, como a
matanca de tubardes e golfinhos no litoral nordestino do Brasil, a caca de golfinhos
no Japéao, de focas no Canada e a de baleias no santuario da Antartica.

As reportagens menores tém o objetivo de incentivar préaticas de voluntariado
e protagonismo, mostrando-as em acdes individuais ou de grupos organizados da
sociedade civil. O restante é apresentado em quadros:

- Contraponto: Quadro curto inserido no final das grandes reportagens. Nele
se apresenta um contraponto histérico relacionado ao tema da grande reportagem.
Mostra um fato que reforca a importancia de se discutir o tema daquela reportagem,
um exemplo e as consequéncias de algo parecido que ocorreu no passado. No caso
da grande reportagem Os dois lados das mudancas climaticas, o contraponto é
mostrar um fato histérico como o da civilizagcéo viking que desapareceu devido a um
periodo de resfriamento que atingiu a Groenlandia. Na reportagem Contra o
Estaleiro da OSX, o contraponto é o impacto ambiental causado por outro estaleiro
instalado em Angra dos Reis, RJ, que provocou o fechamento de um laboratério de

moluscos igual ao que existe na regido de Biguacu que é atualmente o Unico do

Brasil devido a esse fato.
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Print screen da Vinheta do quadro Contraponto

- Cena: Quadro curto com o0 objetivo de mostrar questdes socioambientais
tratadas no universo da arte. Pode ser pinturas, desenhos, charges, esculturas,
videos, cena de um filme ou de uma peca de teatro, musica, arquitetura. Da-se o
contexto - citando a histéria do filme, quando relevante, e pode-se mostrar
equivalentes na vida real, uma pesquisa que comprova aquilo ou o contrario daquilo,

um exemplo real do que foi feito na cena.

Print screen da Vinheta do quadro Cena

- Todo Seu: Internautas enviam video pela internet com perguntas sobre
questdes ambientais, pelo e-mail ecoatitude@live.com, pelo forum ou pelo
twitter.com/ecoatitudetv. O reporter procura alguém que possa responder. Interage
com quem fez a pergunta no video, mostra videos, flmes e sites que viu a respeito,
pode usar de humor. E o quadro mais interativo.


mailto:ecoatitude@live.com
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TODO
SEU

Print screen da Vinheta do quadro TodoSeu

O guido do programa piloto esta em anexo. A divisao tradicional do programa

nos blocos é feita da seguinte maneira:

Bloco um Bloco dois Bloco trés

Escalada Grande reportagem cientifica Quadr o Cena 1631
Grande reportagem Ativismo Quadro contraponto inserido Grande reportagem Ativismo

- 12 parte - 28 parte

Quadro Todo Seu Quadro contraponto inserido

Design do site

O design do site é planejado para fornecer opc¢des de visualizacdo do
programa ao usuario.

A pégina inicial (fig.1) é dividida em trés colunas. Na primeira, do lado
esquerdo, esta o blog com diario da producdo. Na segunda coluna, a do meio, ha o
espaco para a transmisséo ao vivo na parte de cima e central do site. Logo abaixo
esta o link para o chat que abre (fig.2) numa janelinha lateral a direita (do usuario). O
chat fica habilitado das 22h30 até 23h59 no dia da transmissao ao vivo. Na coluna
central também se encontram os links do acesso on demand. Na terceira coluna, ao
lado direito, esté o perfil, links, uma breve explicacdo do projeto e acesso as midias

sociais.



Fig.2

Escolha de friha sonom

Sck00 ks 040 090 KNG 0K 0 0 w3

o
ke © Mo Combocineka oM. 35 et o ke s Hanl
Daua Touea £ Pecnorto char cua bai Mksdcd 6.0 Tmo |
 Kakog ado MM Akt o,

aasec

140170 b 00 MTHK 40 ENNSnGa ol 0wk wr o011 10 80
A @ DXl 408 33 LK) 30 AT 69 D0 0 MG,

Fostnso por 3800 Fiaroai o000

[P er——

s

A OSX desistiu de Biguacu

SR 25 M. AL POAR 25 WA 400K
arvtior:

E06 um o arincios pubkceilcs
Goprogrmo. A s & ek
aonis com
L, catams ek o B,
Ficria, garto, om quok.er g
Teramin uma regto doamence

Jomalismo. Atvsmo. No Ecotitude.

Econmuied mak .0 umprograra dailoado pan o Gt Sancma
o o5 A pam o D AT ik v

FRCERATER e 05 CPor R RO .

Posai ps AcmaFencekesots 748
Moxcosoes: b s

U EE

Escolha de triha sonom

P ——"—_—

e 0 Mo Dacadinc CM b Ldaloakxiriiens Hant

1501 12 b 09 Mtk 50N lconca 1l 6w
s G O Y GOV 3 A0 0 AN 8 B3 0 T
Poatonkaper Aara Frann e ce 9

Macadace kot pefae oo v

sz |

A OSX desistiu de Biguacu

‘CokRn 35 . €0k Bornot. APGLAS B0 G300 00 IBLEOS P
e s, psacs .0 0

Poodo por s raf Erackao s
Morcodoes: oWl bk

[Particice do chat 14

El:llanmde@live.cnm

Se vocé lem qualquer diivida sobre quesldes ambientais,
envie seu videa com a pergunta para

Avert Brston |
| Q.rica sckee ks sobw @ Rectivd

Monjp Cohen
T i e SRR

Monatsa
Torn uma okra no Lauve que pod.

ECOatitude@live.com

Se vocé tem qualuuer diida sobre questies ambieatais.
envie seu videa com a pergunta para
‘ecoalitudediive.com

Abert Brsten
Qe s ks sobe aReavd.

Monjp Cohen
I o s

Monaisa
Torn uma ki no Lauve que pod.

P ——————

18




19

Todos os links possuem o recurso shap shot que permite ao usuario visualizar
0 conteudo antes de clicar no link.

No acesso on demand ha duas alternativas. Na primeira, 0 usuario acessa o
programa tal qual foi transmitido ao vivo, em trés blocos de 10 minutos(fig.3). Os
blocos sdo dispostos em trés colunas, intercalados por textos e links que
complementam o contetdo dos videos e fornecem opc¢des de navegacao.

Fig.3

Na versdo alternativa(fig.4), o programa se divide em seis videos, de acordo
com os blocos, e as reportagens sao inteiras. O conteudo também € intercalados por
textos, links e comentarios que dialogam com o conteudo do video. Nessa versao a

visualizacdo do conteudo de aprofundamento dos videos é mais facil, pois cada

bloco de video e texto trata de apenas um assunto.

TODO
SEU
©

Fig.4
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Na primeira coluna, o primeiro video tem a apresentacdo do projeto, no
segundo a apresentacdo do que vai estar no programa.

Na coluna dois estdo as duas grandes reportagens do programa. E na coluna
trés, a direita, o quadro Todo Seu e o quadro Cena.

Oferecer duas formas de visualizar o programa on demand permite uma
andlise das preferéncias do usuario. Sendo experimental, a versdo alternativa pode
nao agradar e isso pode ser medido pelo nimero de acessos e pelos comentarios.

O design do site esta disponivel no Apéndice C.
6.2 Dias de veiculacao

O programa serd exibido online as quintas-feiras, entre 23h e 23h30,
permanecendo on demand® no site.
6.3 Publico alvo

Usuarios de internet, homens e mulheres de 15 a 45 anos com interesse em
questdes ambientais de classe C, D e E, de acordo com o CCEB*, e que acessam a

internet com habilidade suficiente para executar videos; Ambientalistas, ativistas

ambientais e pessoas que trabalham ou tém simpatia por esse setor.

6.4 Recursos operacionais e financeiros

6.4.1 Equipamento

- 2 Filmadora Digital Mini DV JVC GR-D770UB

Quando o video fica disponivel para ser acessado pelo usuario a qualquer momento, sob
demanda.

De acordo com o CCEB - Critério de Classificacdo Econbmica Brasil - do site da ABEP
(Associacao Brasileira de Empresas de Pesquisa) - www.abep.org. Segundo pesquisa de
2008, do Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada, a classe média, C, D e E, formam 37,4%
da populacéo brasileira.
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- 2 Filmadora digital handycam Mini DV 3 CCD Camcorder
- Fitas mini DV

- Baterias

- 2 Microfone sorvete

- 3 Microfones lapela sem-fio

- 1 microfone de cabo, pluméao

- 2 Rebatedores de luz para externa

- Ilha de edicédo completa

6.4.2 Equipe técnica

- 1 Produtor

- 1 Assistente de producéo

- 1 Diretor

- 2 Repdrteres cinematograficos;
- 1 Reporter-apresentador

- 1 Reporter

- 1 Operador de audio e som

- 1 lluminador

- 1 Editor de video e audio

- 1 Técnico webmaster

- 1 Assistente de edicao

6.5 Consultores

1. Clarice Trindade i Engenheira civil, educadora ambiental

2. Angela Cordeiro i Engenheira Agrénoma especialista em sementes e
biodiversidade

3. Henrique de Melo Lisboa i Pesquisador UFSC - Meteorologia e
poluicdo atmosférica

4. Eduardo Bastos Moreira Lima i Advogado ambiental, Floriandpolis, SC
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5. Marly Winckler - socidloga e tradutora - Presidente da Sociedade
Vegetariana Brasileira, Florianépolis, SC

6. Paulo Braga 1 Associacdo Klimata

7. Paulo Ricardo Botafogo i Ativista Animais Domeésticos i Ong Fundo
Vira-Lata / World Society for the Protection of Animals 1 WSPA /Garopaba, SC

8. Reinaldo Haas i Meteorologia UFSC

9. Sandra Severo 1 Bidloga i Projeto Gaia Village, Projeto Baleia Franca,

consultora do Instituto Sea Shepherd Brasil /Garopaba, SC
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APENDICE A i Programa piloto em DVD dividido em trés blocos (disco 1) e
projeto editorial versao digitalizada (disco2)
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